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Ein Stammtisch, unzdhlige Stiihle

Facebook, Xing,
Myspace, StudiVZ:
Auch Politiker und
Geschdftsleute
wissen inzwischen,
die trendigen
Kommunikations-
kandle zu nutzen.

VON PIRMIN BOSSART

ist du schon drin? lautet die
Frage. «Jetzt kostenlos anmel-
den», heisst sogleich die Ant-
wort. StudiVZ ist das grofite
Online-Netzwerk fiir Studenten
im deutschsprachigen Raum. Hier wer-
den Kontakte geschlossen, Banalititen
und Weisheiten ausgetauscht, Kollegen
gewonnen, Tipps weitergereicht. Ganz
so, wie man das auf Facebook macht,
dem boomenden Giganten der sozialen
Netzwerke. Oder auf Netlog, wo sich vor
allem Teenies und Schiiler tummeln.
Das Prinzip dieser virtuellen Netzwer-
ke ist tiberall @hnlich: Leute erstellen ein
Profil von sich und zeigen, wer sie sind,
was sie machen, welche Kontakte sie
haben, was sie cool finden. Sie stellen
Fotos oder Filme ins Netz, schicken
Infos, griissen Kumpels, lernen neue
Leute kennen, die eine dhnliche Wellen-
linge haben. Schon hat man Freunde,
15, 50, 100, 500 an der Zahl. Man ist
vernetzt. Es kann losgehen. Doch was
genau, ausser dem Austausch von ein
paar altbackenen Griiesslis und weltbe-

mich etwas fragt oder einen Kommentar
abgibt.»

Aktiver Biirger

Ein regelmissiger Networker ist auch
der junge SVP-Nationalrat Lukas Rei-
mann (26). Facebook ermdgliche den
direkten und schnellen Kontakt mit den
Biirgern. «Insbesondere konnen diese
selber aktiv werden, sich fiir ein Anlie-
gen engagieren oder mich kontaktieren,
statt wie beim TV nur passiv zu konsu-
mieren.» Der Einfluss auf die direkte
Meinungsbildung sei wohl noch be-
schrinkt. «Aber ohne grosse finanzielle
Mittel zu haben, lassen sich grosse
Gruppen fiir konkrete Anliegen mobili-
sieren.» Auch Spenden kénnten einfa-
cher generiert werden.

Reimann hat wiederholt erlebt, dass
sich iiber Facebook mit einer kurzen
Botschaft im Nu Teilnehmer fiir eine
Strassen- oder eine Standaktion finden.
«Erstaunlich ist, dass damit viele bisher
politisch nicht aktive Personen invol-
viert waren, die wiederum ihren Freun-
deskreis bewarben. Auch dass sich die
Facebook-Gruppenmitglieder unterei-
nander kennen lernten und sich zu

spontanen Aktionen in der Region ent-
schlossen, habe ich in diesem Ausmass
noch nicht erlebt»

Reimann nutzt neben Facebook, My-
Space und YouTube auch Xing. Xing
wurde 2003 unter dem Namen OpenBC
gegriindet und ist heute laut Eigenbe-
schrieb das «europaweit fiihrende beruf-
liche Online-Netzwerk». Hier versam-
meln sich Berufstétige, Geschiiftsleute,
Selbstandigerwerbende, Fach- und Fiih-
rungskrifte der Wirtschaft. Es kann als
riesige Ressource fiir Geschiftskontakte
genutzt werden. Headhunter sollen auf
der Plattform auch schon mal nach
erstklassigen Berufstalenten suchen.

Xing: Zugang zu Experten

Doch iiber den tatsidchlichen Nutzen
dieses Netzwerkes scheiden sich die
Geister. In den einschldgigen Foren im
Internet finden sich mindestens so viele
Leute, die sich negativ {iber Xing dussern
wie solche, die dank den Xing-Kontakten
schon einen konkreten Nutzen erfahren
haben wollen. Insbesondere wird kriti-
siert, dass der kostenlose Nutzer dazu
gedringt werde, «Premium User» zu
werden, sprich: einen monatlichen Bei-

trag zu zahlen und erst dadurch das
Netzwerk wirklich nutzen zu kdénnen.
Zudem gehe das dauernde Networking
oft auf Kosten der Effizienz und sei am
Ende mehr Ballast.

Auch Lukas Reimann, der laut eigener
Aussage die Plattformen «sehr effizient»
bewirtschaftet, hat

Bands so etwas wie unabdingbar gewor-
den, wollen sie in der lokalen und weiten
Welt iiberhaupt wahrgenommen wer-
den. Seit Ende September 2006 gibt es
mit mx3.ch auch ein #hnlich bewirt-
schaftetes Netzwerk fiir Schweizer
Bands, die sich einem interessierten

Publikum in Ton, Text

ein Profil auf Xing er-

und Bild vorstellen

stellt. «Facebook ist  «Ohne grosse finanzielle  konnen.

%t, um Pohtji;?he Mittel lassen sich grosse mxﬁgyslllja?ed i und
tstreiter zu or- T : .ch sind nicht nur

mieren und zu akti- Gr'l'tp e n ﬁ‘ £ !c?'?kmte fiir Musiker und Mu-

vieren. Xing nutze Anliegen mobilisieren.» sikfans  interessant,

ich, um gezielt das ' sondern auch fiir Ver-

Wissen von Experten e e anstalter, Plattenfir-

einzuholen, das ich
fiir meine politische Arbeit brauche.» Als
Mitglied der Rechtskommission sei er ab
und zu mit komplexen Fragen aus fiir ihn
wenig vertrauten Branchen beschéftigt.
«Mit Xing komme ich schnell zu fachspe-
zifischen Antworten.» Umgekehrt sei er
auch selber auf dieser Plattform erreich-
bar fiir Leute aus der Geschiftswelt, die
mit ihm in Kontakt treten wollten. «Das
wird auch ziemlich rege genutzt.»

Eine der bekanntesten Plattformen fiir
die virtuelle Kommunikation ist MySpa-
ce: Sie ist vor allem fiir Musiker und

men und Medienleu-
te, weil sie sich dort schnell ein Bild von
einer auch unbekannten Band machen
konnen. Zudem haben junge Bands und
Nachwuchsmusiker, die noch nicht von
einem Plattenlabel unterstiitzt werden
oder dies gar nicht wollen, die Mdglich-
keit, sich selber iiber das Netz bekannt
zu machen und zu vermarkten.

HINWEIS

» www.facebook.com, www.studivz.net,
www.xing.com, www.myspace.com, www.mx3.ch €




